Suisse Friichtchen auf Erfolgskurs

Start-up Das Zurcher Jungunternehmen Traktor Getrédnke hat es geschafft. Seine selber
produzierten Fruchtgetrédnke stehen nun in den Regalen von Coop, Globus und Starbucks.

ie ersten zwei Jahre

waren kntippelhart»,
sagt Philippe Schenkel,
einer der beiden Griinder
der Traktor Getranke AG.
Nun tragt die Arbeit
Frichte. Seit Dienstag ste-
hen die von Traktor pro-
duzierten «Smoothies»
erstmals in den Regalen
von Coop. Die Drinks aus
puriertem Fruchtfleisch

werden also nicht nur in
Bioladen verkauft, son-
dern auch in Schweizer
Starbucks Cafés, im Glo-
bus, bei Manor und Jelmo-
li. «Ziel ist es, die Distribu-
tion in der Schweiz weiter
auszubauen», so Mitbe-
grunder Michael Wehrli.
Dass sich das Start-up-
Unternehmen im gesat-
tigten Getrankemarkt er-

folgreich gegen die Kon-
kurrenz durchgesetzt hat,
zeigen die Zahlen. Betrug
der Umsatz 2005 noch
800000 Franken, liegt er
dieses Jahr bei 3 Millionen
Franken. Der Gewinn
wird von 90000 Franken
im 2007 auf 150000 Fran-
ken ansteigen, die Anzahl
abgefillter Flaschen von
1Million auf 1,5 Millionen.

Die Anzahl der Verkaufs-
stellen wurde von 300 auf
400 aufgestockt.

Und die Chancen fiir
ein weiteres Wachstum
stehen fiir das Unterneh-
men mit sechs Mitarbei-
tern gut. In England nam-
lich ist das Geschift mit
den «Smoothies» bereits
ein 100-Millionen-Pfund-
Markt. DP



